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Примерный перечень тем рефератов
1. Демонстрация как коммуникация

2. Детектив как коммуникация

3. "Мыльная опера" как коммуникация

4. Женский роман как коммуникация

5. Пионерская песня как коммуникация

6. Военная песня как коммуникация

7. Оперетта как коммуникация

8. Анекдот как коммуникация

9. Современный шлягер как коммуникация

10. Телевизионные новости как коммуникация

11. Театр как коммуникация

12. Кино как коммуникация

13. Пресс-конференция как коммуникация

14. Пропаганда как коммуникация

15. Гадание как коммуникация

16. Молчание как коммуникация

17. Система коммуникации в древнем Риме

18. Система коммуникации в древней Греции

19. Системы коммуникации в первобытном обществе

20. Система коммуникации в средние века

21. Система коммуникации в революционный период

22. Система коммуникации в переходный период

23. Теория аттракционов, с. Эйзенштейна и ее использование при анализе коммуникативных процессов

24. Теория обмена информацией П. Ершова и ее использование в анализе коммуникативных процессов

25. Использование теории переговоров для анализа драматических текстов

26. Использование теории переговоров для анализа парламентских дебатов

27. Коммуникационные модели в психотерапии

28. Коммуникативный анализ телевизионной рекламы

29. Мифология переходного периода

30. Мифология советского времени

31. Мифология американского кино

32. Имидж политического лидера

33. Имидж политической партии

34. Имидж в шоу-бизнесе

35. Имидж силовых структур

36. Имидж страны

37. Построение корпоративного имиджа

38. Пропагандистская кампания

39. Коммуникативные процессы периода выборов

40. Построение имиджа партии с помощью телевидения

41. Построение имиджа кандидата с помощью телевидения

42. Макроструктуры Т. ван Дейка в анализе новостей

43. Коммуникативные действия в работе пресс-службы

44. Точка зрения в разных жанрах

45. Разрешенные/запрещенные речевые темы в разных ситуациях

46. Информационная война в Югославии

47. Информационная война в Чечне

48. Холодная война как вариант информационной войны

49. Создание специальных событий как типа коммуникации

50. Анализ освещения одного события разными СМИ

